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۰ قنطا ان 40 ۲۱۵۱۲ 16-10-01 :16061۷60 
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ومتطمصممظ لملنم‌هه مه فتاه .ععماهت4ص۱ ممتاتاهممصمن م۱۷۲2 وه 20-06-02 :عمنلمن) عاصقلنه۸۷ 
امحعهط9اه طوتاوصط طز۳ هتفه۴ 12) :49-65 :(36)01 اهمجن۵]0 1۵۷ 
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16 1۶ ]1 20 ومتامام تمعن ۵ ومنمجمجوعع ما م0۵0۵ 1006106۵68۸06866 و1 تفص ب۱۷۵۲۱۵ 9۵061۲ فص 1 
,1۳1610010۳060160 276 ۱۷۵۲۱۵ عط) ۵۶ ومتمطمجمعع فطع 2 رول۵۲ قطان 1 .وممجمعع موم 2 فقظ فص نمی 2 100 ما 
21 طجمهع۲ ها ودره عط ۵۶ موم .صامه ما تتصامی حصوظ فعتن۷2 «حطمطممع فط ۵۶ فوعصصعمن ۵۶ 062766 عطه عباط 
00066 اوه ب«المتهعموع روامالمم اذمصمه ۵۶ تمه عط ومله06۷ 6۵ فا وعتتصنام ممتاتفصه] صا فاماتقظ 
طهنط مطا ما 1۲۳6 .عمتایمصصم ماماماتممه ۵۶ عتامداتاه اماتقمد مطا مصتیعا‌توممی )امه 0ع7«منطع2 ۵ )مصصقه )نت۷ 
20 ]م0۳00 فتطا ۵۶ اجه مط صد متفه القصصه فلا فیاوه۷ ]عم فتطا ۵۶ ممتامنیل0۲0 عص صد پمتاصنامی فطا ۵۶ تقو 
6 20101۷ 200 قاماتهظ امو2) 2001001024 عحتصتصماع و۵ م۲۵8۵ ۷۵ 1قصمهم۲م‌مهمن ۵۶ 1201 عط) 0صقط تعطاه فطا 
0 )۵۲16 62۵0۲۲ عمط ۵۶ معتتمنااه م1 , ممماصه207 همع فطا مصتصقره 6۵ فعاععو باه عصعومع فط بل ظ1 
۲ مدمه لهمزرمصصناه. منود اتمه متقصصما صفتصهت؟ ۵ وعتتاصامن اععته] مطا ۵۶ ممتام2تاتتمتنم فطا. رالفط] 
۶ عمج ما فصمتاتآمو متاصملمو 010۷106 ما (قمهع1۳4 0۶ )6و ۵ ون 0عوهها مق ۵۶ دعتتاصنام موه مطا عصم2تا 0۳1۵۲ 
۰ ا2126] 200100۲1۵1 عط 6160و مضه فتاصع10 ما امتال0۳0 فلا 


1۷۲26۳۵216 20 ۹ 


0۲۵968۵ عطا راع۵0۵0 هه جمتامنال۲0۵ض متقصمع ۵۶ 11۱610 عطا صاً نام فطع ۵۶ لمتاصعامم طعنط مطا عصتعلتمممن 
06 3۵ 0۲ سامتاه معط عصتصتمامل رممهامه207 ۷6 تاههممههم معط میتی ۵ صته ما اه عمتجم و۲۷2 
5 ۲۵۵6۵۲۵0 فنطا ۵۶ منوج نداد م1 مصقیا صا اعنتلمتن فتطا ۵۶ فاماتهه مها )۵0۲ مه عص2تاتامتتن 4ص )فاعم 
۲ 136 ۵۶ تناو مصح ۵061 وقمصتویاه فطع 0مصتصصقره فقطظ تاه کصعومعج معط رعومم‌تنام ونطا ۳۵۶ .2001-20186 
0 هم۵ ام ر2]288 20۷ 6۵۲۵22۷۵ ۲۵۷۵۵۱۵0 فطا. مصلوده ۱۷۵۲۱۵ قط. صه صق! طا وعمنقعهها ۵۶ اماتقظ 
۶ 1۳01620015 6 هصتمنلماص1 تعالظ 06ص مقصط وا اطمل‌صه ۲۱ جرج ومتا۲2 ممتاحاجهعجم رععماصه 207 همهم 
0۳2۵0۵00۵ 46 مامع1۲۵11 ماو ات۱۷۱2 ,مصتصصقن ۵۵ ۳۱۱۱ 106 مریبمنااو امعاعفصظ مطه رعهماصه 207 76 همهم 
0 مممتاتمومه نامه رممتامتامهعوم فتاه رفتملامو ۵۶ ممتاحتاموعوم فطع عصتلتامص1 راقاتقصه معط ۵۶ هام22 
تقد رعصهتي ۵۶ امه مطا عصارکتاصهل1 رها 0متتاصع10 هه صقع متا رققمهع ۵ باتمجهعمط0 0۴ 0621768 فطا 
۲ ۱8] 0۲1۵11۸2۵ ۲0 ۵۳06۲ طا رحعط 1 .وراج مصمصه قاعام‌صمی مه ممتاتاهمومع م06۵۵ 07۵6 م تفص مه صمتاتاه‌ممم 
1 10 ۱۷۹6۵0 06 موه مت رلمونا قه فلوررلقفمه «ممجمه) لهمرمصصنهر ۵۶ 0مطامجظر فط روعمقمهها صوتصها ۵۶ واماتمظ 
5 561 مه اف رصاعم فنص صل .فمتاتمهمهه 20 ولفتامهامم صه ومعهامه20۷ ۷6اه2۲مصوهع ۵۶ معا ما ومع عطا 
02860 ممرم0 ۵ ۷۷۱۱1 ط2۵60تا1 منم صقطع هه و0620 0ع7وع0 فط مم 0عقده 566 فتامعصععمحمط 2 مظ 40م01]فصه 
۰ 010169560 6 
جمتکمی وز(۱ 20 وااباعع1 


وتط 0۶ مناله۷ 000۲۲ مطا مد ظ«0تع 2 و1 تما افص ومد وتقع۷ )عععع۲ صاً فصم اتمجنه ماقم ۵ «لتتا مط 1 

مه فقط ۱۵۷۲۱۵ عمهصنا 0مننهم فط عصتتیت وعمتمطصم صفتصه گه ممهامه207 ]مه مطا م) )فجعاجم صا ناه بات ۳۳00 
۰ 13 ط قمممره ماقطم ع0 لاوز وتاتاهمصصمی 2 ومهع01ص1 فنطا مه فصمتامنم توصقصه رها 0عتصهم‌ط0عع2 
۶ ۱۵۷۵۱ عمط 0۷و1۳ ما عمللفههنام لمح ممتمماتممه تصمصحصهن. جع ممتمتامم . عصتامم0ه . رع676]0۲] 


۶ اانام۲۵ رومنمومممعظ آهانه‌تو۸ ۵۲ ۷۲۰8۵۰ 24 واصمل‌نطو: ۱۲۰ظظ مه ۲۳۵16990۲ صهاواوفظ ماصعلنو ۳۵:۲۰ -6 200 4 ,3 ,2 م1 
۰ ,1۲27 ,هت رصهتطه ]۵۶ بالویهت دنا راصمجم‌م1۱۳۵۷۵ مه ومنمدمط۵ع۴ 

(۱0۵6.1۴ ۵) 21060121166 :1تمصظ مه م مت طمصدمتزمن -۶) 

مد مدتصرنا رهتصنا که اهتنا راصمجم‌مز۱۳۵۷۵ 4صه ومتمدمجمعظ ۵ تلنمد۲ رومتمطمطمعظ آهعب‌آنهمته۸ ۵1 اصملبن5 1۷۲۸ -5 


۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۶ شماره 1 بهار ۱۴۰۱ 


معط م1000 ما مصلفتاه 207 روصتهی‌امدن ۶و تلفین مطا مصتوته: مه میاه رومازممونه صقتصف؟ ۵ وومصهبتاتاهم‌صمم 
8 منامام قطان اه تما فتاممعهآمتن عصتلامی وه ۳۵ وه ,مامانهصه 0۵۷7۵010۵۵0 رفظ ما متا0۳۵ 
,16۷16۷ ۱۵06۲ 06۲100 مطا عصتینل بط ۱7۵0مطو )معاتققظ میقم صقتصهیا مطا ۵۶ معتتمنتتاه معط ۵۶ ناه مط1 .8۵68952101 
من رومام وود سع ه وم ۵00960 20 موم )۵ م۷2 )مه 0۲مه متقصرما ضوع مطا ۵۶ متتتمنتتاه فطا 
صه ۶ بو عصتصتهع 02 مط1 .فازممونه متقصصمه حصم فمممهصا پ(مصمتتتان طقلم101 م1 060۲6۵80 2 هه اتاتطاماعمد 0عفنتوم 
ما 40ج صفا 0۶ اممصصتناع0 مطا مه صعع‌ها «اماقصصتلنا مق من رلعوهع:0ع0 فقط )080006 فتطا ۵۶ )منهج ۷۸۵۲1۵ مطا ظ1 
م10 ها من0متس وتا ۵۶ 620 0۶ 11610 معط صر 0ع0صممصمرم۵عع۲ و 16 ر۵۲۵10۲۵ظ۲۳. ,ومتاصامم عصتادمموصا اه اتلممهه 
معط عصتمهه126 مه [۷۵ 25 ,رومام ععقطا ما وعتاتمصصصصمی عصتم‌مرتطه هه داماتفصه موه ۵20۵0۲۲ عطاع مضه 220 2۵۱۷ 
وصف امم۲بعج و رعاقاه 00۷۵اومههن 2 ما ععومان )کته 0۲جه و ص۱۳2 مصتع‌صته مه فد آمعتها اتمه ۵ ترم‌حاناط 

۰( غصفصتجصم0) واماهصط تمممتنه مه 0ماتصصنا بع ه وم ماقتامهعجمه ما ماتمجنه متقصطهما 

«متعسل‌صم) 


67 ۱0 016۵0 ۷۷۵۰ ,لمطام )صملمه ره مه متفه «جمجمعها اممتمصصناه ه 0مطصاعصهر فص عصتفیا تیاه فتطا 1 
مق ۵ فتمامل4ص1 صما مطا ما عصتلتمممه ,م۳۵ .2001-2009 6۲100 فطا عصییل فاماتقظ موه امه 1۲۵285 
۶ کااناوع م1 ,۵۱60۵0 ۷۷۵۲۵ ووماقمصها صهتصه] ۵۶ موه مسقبظ ر10 فای‌اتههه مها لهتاصماوج رووعمه 22001۷ 
,0۳0۵)0656] صقتصه۱ عصتاتممص1 دمتتصتاه 25 ۵۶ آیان فطع 60«مطو وعماقعصه] صفتصد ۵۶ داماتقحظط امه معط مص2تت۳1۵1م 
۶ عاماتحط لفتتامه ۲مزمهه مطا ععمصصض .ماقم صفتصهت اتمه ۲۵۲ واق‌اتقمط اعوتها عطا عممصصه ۷۷۵۲۵ ومتتصتاهم 23 
م۸2۵۲0۵1[90 موعتتاصتام 4 «(ظ۵ مصف؟ هم امنلمعج فنتط ۵۶ واتممرصا و12 مصا 10۲ اصنامعع2 من روعماهمهها مهتم[ 
۶ 1۳0۲۲6۲15 عط) ۶ )وع۲ مطا 0ص ,منم طعنط از دعتتصمی 10 مطا معمصصح عته متصعصمه قصده نا رصه)8تمه‌طوض 
2 ,۱08۵۵1068 0۴ 6۵0۲۲ عط 1 ,عمط .امن باما طا ]متفه آموتها ۵ وه 00۲60فجهم و1 صق مصم دعمتقموها 
الط ط مها متقتمجعن ما فمتطصام. «اتمزح ون مه فتاعم] صتقصظر فطع فلتطه عقطا 2000060 9۵ فصو رمتاوم 
۰ 0۴ وعاو2) عط) موه رقاقاتمه مها عطا ۵۶ فممتاتجمع معط 2 ۵۶ وومهمته2۳ 


باعاتقظ )۲2726 لصا رتع4صا صفصصام مها بصهی رمقییممناطه مایم 0ص 6۲۱۷۵0۲8 
1:۹ 


کمن ما۵۲( مه نموم واه ود ۵۲ ۲۵۵1ا ول 


۸ رد 
4 ی 
و رد رسد 


۷۵۵9۰/۵۵۵ 


مقاله پژوهشی 
جلد ۰۳۶ شماره ۱. بهار ۸۴۰۱ ص ۴۹-۶۵ 


اولویت‌بندی بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران بر اساس شاخص‌های رقابت بازاری 


اتابک کاظم پور"- حامد رفیعی "*- حسین نوروزی"- سید عباس ۵ لیلا یوسف زاده*- مطهره کبودتبار" 
تاریخ دریافت: ۱۴۰۰/۰۷/۲۴ 


تاریخ پذیرش: ۱۴۰۰/۱۰/۲۰ 


چکیده 


نظر به پتانسیل بالای کشور در زمینه تولید و صادرات گوجه فرنگی پژوهش حاضر با هدف بررسی مزیت نسبی, تعیین ساختار بازار صادراتی و 
اولویت‌بندی بازارهای هدف صادراتی این محصول در ایران صورت پذیرفته است. دوره مورد مطالعه این پژوهش ۱۳۸۰-۷۷ می‌باشد. بدین منظور مطالعه 
حاضر با استفاده از شاخص های مزیت نسبی آشکارشده. مزیت نسبی آشکار شده متقارن. نسبت‌های تمرکز و شاخص هرفیندال- هیرشمن به بررسی 
الگوی تجاری و ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی ایران و جهان پرداخته است. در ادامه به منظور اولویت‌بندی بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران از 
روش تحلیل تاکسونومی عددی استفاده شد. نتایج نشان داد که مزیت نسبی گوجه فرنگی ایران در سال‌های مورد مطالعه با نوسانات زیادی همراه بوده و 
ربسک رقابتی برای صادر کنندگان این محصول در ایران نسبت به رقبا بالاتر بوده است. ساختار بازار صادراتی این محصول در جپان ابتدا انحصار 
چندجانبه بسته بوده است که با گذشت زمان رقابتی‌تر شده و به انحصار چندجانبه تغییر یافته است. ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی ایران همواره بنگاه 
مسلط بوده است که این وضعیت به دلیل کاهش درآمد ارزی حاصل از صادرات ایران و کاهش قدرت چانه زنی ایران در بازار های جهانی عمدتاً به ضرر 
کشور ایران و به نفع کشورهای وارد کننده می‌باشد. با توجه به شاخص‌های مورد بررسی ننایج حاکی از آن است که کشورهای ازبکستان» ارمنستان, 
اکراین» فرقیزستان و آذربایجان به ترتیب بهترین بازارها برای گوجه فرنگی ایران محسوب می‌شوند. لذا پیشنهاد می‌شود با تمرکز بر کشورهای اولویت‌دار 
و با بررسی شرایط موجود در بازارهای هدف بویژه سلیقه مشتریان در آنها نفوذ کرد. 


واژه‌های کلیدی: ایران بازار هدف. تاکسونومی عددی, ساختار بازار صادراتی» شاخص هرفیندال- هیرشمن 


مقدمه 


بخش کشاورزی به عنوان یکی از محرک‌های اصلی رشد 
اقتصادی, به ویژه در کشورهای در حال توسعه‌ی فقیر مطرح بوده و از 
آن به عنوان نیروی محرکه رشد اقتصادی در مراحل اولیه توسعه یاد 
کرده‌اند (1942 ,۲00270). در هر شرایطی توسعه بخش کشاورزی 
پیش شرط توسعه اقتصادی کشور بوده و تا زمانی که موانع توسعه این 
بخش برطرف نشود دیگر بخش‌ها نیز به شکوفایی» رشد و توسعه 
دست نخواهند یافت ( ,24[عصنمصصمطم]۱۷ فصه تملتمطآتوظ 


۸ ۲ ۲ ۴ و ۶- به‌ترتیب دانشجوی دکتری استادیا, دانشجویان دکتری و 

دانش آموخته کارشناسی ارشد اقتصاد کشاورزی» دانشگاه تهران» کرج» ایران 

(#- نویسنده مسئول: 

۵- دانشجوی کارشناسی ارشد اقتصاد کشاورزی دانشگاه ارومیه. ارومیه» ایران 
5 :]10 
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18 
در دنیای مدرن» وابستگی متقابل بین اقتصاد کشورهای مختلف 
وجود داشته و به‌سختی می‌توان کشوری پیدا کرد که اقتصادی بسته 
داشته باشد به‌عبارت‌دیگر تمام اقتصادهای جهان با یکدیگر ارتباط 
دارند اما درجه باز بودن اقتصاد از یک کشور به کشور دیگر متفاوت 
است (2013 ,۷1[2۷2511). از راه‌های دستیابی به بازارهای جهانی در 
کشورهای در حال گذار» توسعه صادرات محصولات غیرنفتی به‌ویژه 
محصولات کشاورزی است که بدون توجه به ساختار بازار کالاهای 

صادراتی به دست نمی‌آید (2011 ,اه 6 تطعع20). 

از سوی دیگر افزايش سهم صادرات محصولات کشاورزی در 
اقتصادهای متکی به نفت همچون ایران. همواره یکی از اولوبت‌های 
اصلی برنامه‌ریزان و سیاست گذاران در عرصه تجارت بوده است. به 
منظور کسب درآمد ارزی و نفوذ در بازارهای همگن, تعیین بازارهای 
هدف صادراتی مناسب برای محصولات امری ضروری است. بازار 


۲ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۶ شماره . بهار ۱۴۰۱ 


هدف بازاری است که در خارج از مرزهای یک کشور قرار داشته و 
هنوز به فعلیت نرسیده است» ولی با با تدوین استراتژی‌های بهینه 
بازاربابی و بازاررسانی بین المللی می‌توان به این بازار وارد شد 
(2010 ,26طعع 4صد ده تطمظ تطهتطه]۷) 

در میان محصولات کشاورزی گوجه فرنگی به دلیل دارا بودن 
مواد مغذی فراوان» مواد معدنی و آنتی اکسیدان یکی از پرمصرف‌ترین 
سبزیجات جهان است (2017 ,۵ 2 1(۷). در زمینه تولید گوجه 
چهار کشور برتر تولیدکننده این محصول می‌باشند. در سال ۱۳۹۸ 
کشور ایران با تولید ۵/۲ میلیون تن گوجه فرنگی ( ۲/۹ درصد از تولید 
گوجه جهان) رتبه هشتم کشورهای برتر تولیدکننده این محصول را 
در اختیار داشته است. اما در مقابل با داشتن ارزش صادرات ۴۸ هزار 
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دلاری» تنها نیم درصد از ارززش صادرات این محصول در جهان را به 
خود اختصاص داده است (2020 ,۲۸6). همچنین بر اساس 
است. این موضوع نشان می‌دهد که کشور ایران علیرغم پتانسیل یالا 
در تولید گوجه فرنگی از ظرفیت خود در زمینه صادرات این محصول 
استفاده مناسبی نداشته و علیرغم داشتن جایگاه برتر در زمینه تولید 
این محصول در جهان به نسبت سهم پایین‌تری از ارزش صادرات این 
محصول را در اختیار دارد. شکل ۱ ارزش صادرات گوجه فرنگی ایران 
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شکل ۱- ارزش صادرات محصول گوجه فرنگی ایران در خلال سال‌های ۱۳۸۰-۹۷ 
2001-68 م00 ومه ماقم هتصنه۳] ۵ ما۲۵ ۲۵0۵۲۲ -1 مساع۲۱ 


همانطور که در شکل ۱ مشاهده می‌شود در طی سال‌های مورد 
بررسی آرزش صادرات گوجه فرنگی ایران از نوسانات زیادی برخوردار 
بوده است به طوری که ارزش صادرات گوجه فرنگی ایران از انتدای 
دوره تا سال ۱۳۸۹ دارای روند تقریبا صعودی بوده است در ادامه طی 
سال‌های ۱۳۸۹-۹۴ ارزش صادرات گوجه فرنگی ایران با وجود 
افزايش تولید این محصول در کشور به علت تغییرات نرخ ارز و وجود 
محدودیت‌های صادراتی با نوسانات زیادی همراه بوده و همواره روند 
بی‌ثباتی را پیش روی داشته است و نهایتا با بهبود شرایط تجاری در 
سال‌های انتهایی ارزش صادرات این محصول شرایط مناسب‌تری را 
تجربه کرده است. در بازار داخلی نیز با توجه سهم رو به رشد این 
محصول در سبد مصرفی خانوارها و همچنین بالارفتن اطلاعات 


این محصول در سال‌های اخیر روند رو به رشدی داشته است. به 
طوری که سرانه مصرف محصول گوجه فرنگی در کشور از ۲۵ 
کیلوگرم در سال ۱۳۸۸ به ۵۰ کیلوگرم در سال ۱۳۹۸ رسیده است 
(2020 ,۴۸۵). 

با توجه به اهمیت بررسی ساختار بازار اولویت‌بندی بازارهای 
صورت پذیرفته است» که از مهم‌ترین آن‌ها می‌توان به موارد زیر اشاره 
نمود. بررسی مزیت نسبی صادرات محصولات کشاورزی استان 
اصفیان در فاصله سال‌های ۱۳۷۸-۸۲ نشان داد که در بین 


کاظم پور و همکاران. اولویت‌بندی بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران بر اساس شاخص‌های رقابت بازاری ۰ ۵۳ 


محصولات کشاورزی این استان سیب درختی دارای بیشترین مزیست 
نسبی بوده است و پس از آن محصولات تنباکو سبزی‌های منجمد 
سیر, گلرنگ عسل, زرد آلو بادام و گوجه فرنگی به ترتیب دارای 
پیشترین مزیت نسبی می‌باشند (2008 ,اه ۶ نعوط‌لش). 

پاکروان و همکاران (2011 ,4 ۶۶ ۳۵02۷27) به بررسی 
وضعیت صادراتی پسته ایران با استفاده از رویکرد مزیت نسبی و نقشه 
تجاری پرداختند. به این منظور مزیت صادراتی پسته در بین 
محصولات کشاورزی و صادرات غیرنفتی به طور جداگانه با استفاده از 
شاخص‌های مزیت نسبی آشکار شده (8۵۸۵) مزایبت سیی آفنکار 
شده متقارن (1550۸)» هیلمن و نقشه تجاری (۲۷1) بررسی و 
تفه شدکه تتایج پزرنی‌فای آن‌ها ان حاد که کشور ایبران ی 
دوره ۱۳۷۴-۸۵ در صادرات پسته دارای مزیت نسبی بوده و متوسط 
شاخصهای 30۸ و 350۸ برای این دوره برابر ۰/۹۴ و ۳۹/۱۱ 
بوده است به طوری که کشور ایران بر اساس صادرات غیرنفتی و 
بخش کشاورزی در رتبه‌بندی مزیت نسبی صادراتی کشورهای عمده 
صادرکننده پسته جهان در رتبه اول جای گرفت. 

در زمینه اولویت‌بندی بر اساس تحلیل تاکسونومی عددی " 
بررسی و شناسایی بهترین بازارهای هدف صادراتی گیاهان دارویبی 
کشوربا ایشتاده درون کاکشوتویی غفدی بر آسانن هفت ه اخصن, 
درصد واردات نسبت به جهان» شاخص درآمد سرانهه شاخص رشد 
اقتضادی» شاخ فامتله کقتورهاء شاخص قست واردانی کالا: 
شاخص موانع تجاری و شاخص تعداد کشورهای سپهیم در واردات 
کالا به کشور نشان داد که با توجه به تعیین اولویت‌های صورت 
گرفته. کشور هنگ کنگ در اولویت اول کشور هدف صادراتی گیاهان 
دارویی قرار دارد و پس از آن کشورهای امریکاء چین, هند ژاپن, 
آلمان. کره جنوبی؛ فرانسه» تایوان و اسپنا در اولویت‌های بعدی قرار 
می‌گیرند (2016 ,۵1 6۶ صهنتع۱۷۲۵[2۷). 

اردکانی و همکاران (2017 ,۵7 ۶ نصت001ت۸) با تعیین درجه 
توسعه یافتگی صنایع لبنی استان‌های ایران بر اساس شاخص‌های 
توسعه این صنعت با تکنیک تاکسونومی عددی به این نتیحه رسیدند 
که رت وهای ۱۳۵۸۱۳۱۳۹۱ استان‌ضای خراسان وه 
ایلام به ترتیب دارای بیشترین وکمترین میزان توسعه یافتگی صنایع 
لبنی در کشور بوده‌اند. راحلی (2017 ,8۵10611) با بررسی مزیت نسبی 
و بازارهای هدف محصولات کشاورزی صادراتی استان آذربایجان 
شرقی با استفاده از رهیافت تاکسونومی عددی نشان داد که که 
بهترین گزینه‌های صادراتی برای محصولات بخش کشاورزی 
آذربایجان شرقی به‌ترتیب صادرات زردآلوی خشک‌شده به ترکیه 
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صادرات هندوانه به ترکیه» صادرات انگور خشک‌شده به الحزایر 
صادرات انگور خشک‌شده به تونس» صادرات زردآلوی خشک‌شده به 
لبنان» صادرات انگور خشک‌شده به مصر و صادرات هندوانه به رومانی 
هستند.ارزیابی درجه‌ی توسعه یافتگی استان کرمانشاه و تعیین سطح 
توسعه یافتگی این استان به لحاظ برخورداری از شاخص‌های توسعه با 
انتفاده از ۴۵ شناخس منتضب در قالب روش تحلیل قاکنسونومی 
عددی نشان داد که جوامع به منظور تقویت پایه های توسعه و رفح و 
تعدیل عدم تعادل‌ها و انبوه مسائل و مشکلات اقتصادیء اجتماعی و 
فرهنگیشان» بیش از هر زمان دیگری نیازمند برنامه‌ریزی و شناسایی 
امکانات و منابع بالفعل و بالقوه شان هستند ( 24 تححمصادظ 
1 ,دافن2۵۳221). 

از مطالعات خارجی در این زمینه می‌توان به مطالعات زیر اشاره 
نمود آگوم و همکاران (2012 ,۵1 6 00عه) با تجزیه و تحلیل بازار 
عمده فروشی ماهی منجمد کشور نیجریه نشان دادند که ساختار بازار 
عمده فروشی برای ماهی منجمد در کشور نیجریه در طی سال های 
۱۳۷۹-۸۹ کاملا رقابتی بوده است. ایشچوکووا و اسموتکا 
(2013 مقلانگ جع 1:0»010۷۵) به منظور شناسایی بازارهای 
هدف صادراتی محصولات کشاورزی کشور روسیه از شاخص های 
تجاری و رقابتی استفاده کردند. نتایج مطالعه آنها نشان داد که روسیه 
با کشورهای آسیایی به علت مزیت جغرافیایی» از رقابت پذیری زیادی 
برخوردار بوده و کشورهای این منطقه به منظور تجارت محصولات 
کشاورزی شرایط خوبی دارند. لایبونی و اومیتی ( 204 تصباطانم] 
4 ,0۳11)) با بررسی ساختار بازار سیب زمینی در کنیا به این 
نتیجه رسیدند که بازارهای سیب زمینی در این کشور به طور ذاتی 
امحصاری است و همچنین شرکاء (اعضای) بازار در چندگروه (دلالان 
روستایی» دلالان شهری و انتقال‌دهندگان) دارای قدرت بازاری 
هستند. ماسارا و همکاران (2018 ,۵ ۶ 252720]) با ارزیابی رقابت 
بازار اندازه و دامنه فروشندگان دارو با استفاده از داده‌های جمع آوری 
شده از بازار تجاری آنلاین (۸1120۵۲) نشان دادند یک محیط خیلی 
رقابتی که متناسب با بازار رقابتی کامل است در بازار دارو برقرار است. 
رودینسکایا (2019 ,010512172) با بررسی عوامل تعیین کننده در 
بازار گوشت خوک در کشور چک به این نتیجه رسید که بر اساس 
شاخص‌های مختلف زنجیره غذایی در طول دوره مورد بررسی یک 
قدرت بازاری همراه با سبت تمرکز بالا به تفع خرد‌فروشی‌های 
گوشت خوک در مقایسه با مصرف‌کنندگان و عرضه کنندگان نیاده اين 
محصول در یزار (ه‌ویژه در مورد محصولات گوشتی با آرزش افزوده 
بالا) وجود داشته است. 

با توجه به اهمیت محصول گوجه فرنگی در سبد کالای 
مصرفکنندگان و پتانسل بالای کشور در زمینه تولید و صادرات این 
محصولء هرچند انتخاب یک بازار هدف مناسب با هدف گسترش 
صادرات محصول گوجه فرنگی جهت کسب سود و جلوگیری از خروج 


۴ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۶ شماره ‏ بهار ۱۴۰۱ 


ارز از جمله اقدامات ضروری در زمینه بهبود بازار این محصول به 
از روش‌های نوین بازاریابی در بازارهای هدف» شرط لازم جهت 
ماندگاری در آن بازار محسوب می‌شود. لذا از یک سو با توجه به سههم 
بالای کشور در تولید این محصول در مقابل سهم ناچیز آن در 
صادرات این محصول و از سویی دیگر عدم وجود پژوهش جامع در 
خصوص تعیین بازارهای هدف مناسب و حضور فعال در آن تحقیق 
حاضر به دنبال آن است که با بررسی مزیت نسبیء ساختار بازار 
صادراتی این محصول در ایران و جهان و سرانجام اولوبت‌بندی 
تاکسونومی عددی (با اولویت‌بندی کشورهای هدف ایران بر اساس 
مجموعه‌ای از شاخص‌ها) راهکارهای علمی به تولیدکنندگان این 
نماید. 


مواد و روش‌ها 

در این مطالعه. ابتدا با استفاده از شاخص‌های مزیت نسبی 
صادراتی» مزبت و جایگاه کشور ایران در زمينه صادرات محصول 
گوجه فرنگی مورد بررسی قرار می‌گیرد. پس از آن» به منظور تعیین 
نوع بازار ساختار بازار صادراتی این محصول در ایران و جهان مورد 
بررسی قرار می‌گیرد. در ادامه» بر اساس شاخص‌های جذابیت بازار 
مربوط به هر یک از کشورهای هدف صادراتی محصول گوجه‌فرنگی 
ایران به اولویت‌بندی بازارهای هدف صادراتی این محصول در کشور 
پرداخته خواهد شد. 

شناسایی مزیت‌های نسبیی اولویت‌بندی صنایع مزیت‌دار و 
سرمایه گذاری در توسعه صادرات این فعالیت‌ها از جمله اقدامات 
ضروری در توسعه صادرات هر کشوری می‌باشند. ( 24 ۱۷۲200 
4 ,121 ۷1). از جمله موضوعاتی که در ارتباط با تجارت 
بین‌الملل مطرح است مزیت نسبی یک کشور در تولید و صدور 
کالاهاسته بر اساس مفهوم مزیت نسبیء چنانچه یک کشور بتواند 
یک کالا را نسبت به دیگر کالاها ارزان‌تر تولید نمایه این کشور در 
تولید چنین کالایی دارای مزیت نسبی است. به علاوه» اگر یک 
کشوزی بان یک نالا را در مقایسة یا مسایر کشبورها با هریشه 
باتوی مکی ایک فر یبای کشوزها یرت سینقر 
صادرات برخوردار بوده و با ورود به بازار جهانی می‌تواند با صدور 
کالایی که در صادرات آن مزیت نسبی دارد» از منافع آن بهرمند شود. 
در پژوهش پیش‌رو برای نشان دادن مزیت نسبی ایران در صادرات 
گوجه فرنگی از شاخص‌های مزیت نسبی آشکارشده (10۸) و مزیت 
نسبی آشکارشده متقارن (50۸) استفاده می‌شود. شاخص مزیت 
نسبی آشکار شده یکی از پرکاربردترین شاخص‌ها در اندازه‌گیری 


مزیت نسبی کشورها بوده است که در سال ۱۹۶۵ توسط بالاسا ارائه 
شده است. شاخص مزیت نسبی آشکار شده بالاسا از رابطه‌ی (۱) 
بدست می‌آید (1965 126624ظ مق)1)تاصوگ مه ۷۵ ملناطمطوز ‏ 
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که در آن رر 2 آرزش صادرات کالای 1 توسط کشور ژٌ. ور 
ارزش کل صادرات کشور مورد مطالعه» و2 ارزش کل 
صادرات کالای مورد نظر در جهان و ,2۱5 ارزش کل 
صادرات جهان است. به عبارت دیگر صورت کسر سهم کالای 
صادراتی از کل صادرات کشور مورد مطالعه و مخرج کسر سهم 
مقدار شاخص در دامنه صفر تا یک نشان دهنده‌ی عدم وجود مزیت 
در کالای مورد بررسی و قرار گرفتن در دامنه یک تا بی‌نهایت بیانگر 
وجود مزیت و حرکت به سمت تخصصی شدن تجارت است 
(2017 ,5۵611) به طوری که روند افزایشی شاخص اشاره شده در 
طی زمان را می‌توان نشان دهنده‌ی بهبود موقعیت رقابتی یک کشور 
در سطح بازار جهانی دانست. 

باتوجه به شاخص مزیت نسبی آشکار شده در صادرات» به دلیل 
اینکه نبود مزیت نسبی صادراتی در بازه‌ی صفر تا یک و وجود مزست 
در بازه یک تا بی‌نهایت تعیبن می‌شوده مساله ی عدم تقارن در مورد 
ان مطرح می‌شود که سبب شد. پژوهشگران در پی یافتن شاخصی 
متقارن باشند. به این دلیل در کنار استفاده از این شاخص پژوهشگران 
زیادی از شاخص مزیت نسبی اشکار شده‌ی متقارن در رابطه‌ی (۲) 
نیز استفاده می‌کنند (2000 ,۵1 61 122611ظ): 

1- ررش)؟] 
(۲/ سل < رش) ۶5 
1 رش 

دامنه تغییرات شاخص بالا بین مثبت یک و منفی یک می‌باشد 
که مقادیر منفی آن نشان‌دهنده نبود مزیت و مقادیر مثبت آن نشان 
دهنده وجود مزیت در صادرات محصول است. 

پس از معرفی شاخص‌های مزیت نسبی» شاخص ساختار بازار 
سازمانی بزار از جمله تمرکز فروشندگان» تمرکز خریداران» شرایط 
ماهیت قیمت‌گذاری رقابت در بازار و نوع بازار بین رقابت و انحصار 
کامل را مشخص نمود. تعداد تولیدکننده‌ها و مقیاس (اندازه) آن‌ها دو 
عامل مهم در تعیین ساختار بازارها به شمار می‌آیند. لذا هر قدر تعداد 
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تولیدکننده‌ها در بازار کمتر و بخش وسیعی از بازار در اختیار تعداد 
توص از فرلید تم یاف تال انخ کهساکار بازان: اسسازین 
باشد بیشتر است. تمرکز بازار و شاخص‌های اندازه‌گیری تمرکز این 
امکان را فراهم عی‌ساژد که اطلاعات: مربوط یه کتداد خواینکتنده‌ها و 
نحوه توزیع بازار بين آن‌ها در عددی معین خلاصه شود. در یک 
تقسیم‌بندی کلی دو نوع معیار تمرکز (معیارهای نابرابری و معیارهای 
مطلق) را می‌توان شناسایی نمود. معیارهای نابرابری تمرکز صرفا به 
نابرابری اندازه توجه دارند؛ در حالی که معیارهای مطلق هم به تعداد و 
هم نابرابری اندازه آنها توجه دارند. از معیارهای نابرابری تمرکز 
می‌توان به ضریب‌جینی» ضریب تغییرات و واربانس لگاریتم اندازه 
بنگاه اشاره نمود. از جمله معیارهای مطلق تمرکز نیز می‌توان به 
شاخص نسبت تمرکزء شاخص هرفیندال- هیرشمن» شاخص تایل 
آنتروپی» کی, هانء هال و تایدمن اشاره نمود ( تانطفطگ 4صه ن4حح۴ 
4 ,۲251). در این مطالعه دو شاخص نسبت‌های تمرکزل(؟5)) و 
هرفیندال- هیرشمن(1111) مورد مطالعهقرار خواهد گرفت. 


شاخص نسبت‌های تمرکز(01) 
این شاخص بیانگر آن می‌باشد که تولید محصول گوجه فرنگی در 
تمرکز چند کشور بوده و همچنین می‌تواند انواع ساختار سایر بازارهای 
می‌توان به صورت رابطه (۲) تعریف کرد: 
ء1ح1ٌ 4 
(۲ 7 < 7 1 ورگر و < 6 
و اس 
٩[‏ سهم بازار تولیدکننده 1 ام و بن) نسبت تمرکز 9 تولیدکننده 
می‌باشد. سهم بازار تولید کننده 1 ام از رابطه (۴) بدست می‌آید: 
,۴ 
۴ تست وک 
۷ ۳ 
در رابطه فوق صورت کسر بیانگر تولید گوجه فرنگی کشور 1 ام و 
مخرج کسر کل تولید گوجه فرنگی جهان را نشان می‌دهد. گفتنی 


است که برای سنجش رقابت می‌توان مقدار محاسبه شده نسبت 


تمرکز را از عدد یک کم کرد تا درجه رقابت در بازار به دست آید 

(2001 ,صقاه) : 

(۵) ب1)-1< 4 
از مهم‌ترین معایب این شاخص, نقض برخی از اصول 

شرانک ت رکه ال تال وال اشامن تساه تک یآ 

تام اطللاخات قموکه می‌باهد از مهمخرین فزایای این شاخ قابل 

درک‌بودن و سهولت محاسبه وتحلیل می‌باشد. 

شاخص هرفیندال -هیررشمن (1۳11) 


هرفیندال شاخصی را برای اندزه گیری قدرت بازار پیشنهاد کرد که از 
مجموع توان دوم سهم بازار تمامی تولیدکننده ها محاسبه می‌گردد. 
این شاخص از رابطه (۶) به دست می‌آید: 


(۶) ور - ۳ 


و ٩‏ سهم بازار تولیدکننده 1 ام باشد. اگر تعداد بی‌شماری بنگاه با 
کوچک و اگر تعداد کمی تولیدکننده و با سهم‌های نابرابر در بازار 
وجود داشته باشند شاخص هرفیندال نزدیک به یک خواهد بود. 
شاخص هرفیندال یک آماره است که هرچقدر به صفر نزدیک باشد 
نشانگر درجه رقابتی بالای بازار و هر چقدر به یک نزدیک باشد درجه 
انحصاری بالا را نشان می‌دهد. از مزایای این شاخص آن است که 
نخست سهم تمامی بنگاه‌های تولیدی در بازار را در نظر می‌گیرد و 
دوم عکس شاخص هرفیندال, نوعبازار(تعداد بنگه‌ها با سهم یکسان) 
را نشان می‌دهد. علت انتخاب دو شاخص فوق این است که آن‌ها 
بهترین شاخص‌ها برای سنجش درجه رقابت و انحصارند. 

تعیین ساختار بازار با ترکیب شاخص نسبت تمرکز و شاخص 
هرفیندال-هیرشمن به شرح جدول ۱ می‌باشد که هرچه ,6 به 
سمت ۱۰۰ می‌رود درجه رقابتی کمتر و هرچه 1۳11به سمت صفر 
می‌رود درجه رقابتی بیشتر می‌شود. 


تاکسونومی عددی 

در این قسمت از پژوهش کشورهای هدف گوجه فرنگی ایران بر 
اساس مجموعه‌ای از شاخص‌های جذابیت بازار اولویت‌بندی شده و 
نهایتا بر اساس نتایج حاصلهء مهم‌ترین کشورهای هدف گوجه‌فرنگی 
ایران معرفی خواهند شد. بازارهای هدف بازارهایی هستند که با توجه 
به شاخص‌های معرفی‌شده دارای بالاترین درجه اولویت از جهت 
میزان تقاضای کالای موردنظر طی سال های گذشته بوده و در آینده 
نیز می‌توانند جایگاه مناسب‌تری داشته باشند. برای شرکت‌هایی که 
قصد ورود به بازارهای جهانی را دارند داشتن یک راهبرد مدون در 
خصوص شناسایی و تعیین بازارهای هدف صادراتی به منظور کاهش 
احتمال شکست و بالا بردن امکانات سودآوری الزامی است 
(2004 ,1 6 تعاننطه۳. یکی از متداول‌ترین روش‌های 
اولویت‌بندی بازارها بر اساس تعدادی از شاخص‌ها رهيافت 
تا کسونومی عددی می باشد که جهت رتبه‌بندی مناطق از لحاظ 
مزیت‌های نسبی و پتانسیل‌ها و ظرفیت‌ها می‌توان از این رهیافت 
استفاده کرد. در این روش ابتدا هر مجموعه براساس شاخص های 
مورد نظر به یک مجموعه همگن تبدیل می شود و سپس براساس 
شاخص های بیان شده به اولویت‌بندی پرداخته خواهد شد. مراحل 
تحلیل تاکسونومی عددی در هشت مرحله به شرح زیر می‌باشد: 


۶ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۶ شماره . بهار ۱۴۰۱ 


جدول ۱- انواع ساختار بازار 
اد م۵۵ ۵۴ مرو 1 -1 12016 


7 ۱ 0 قواا نسبت تمرکز (درصد) ۲ 
ویژگی اصلی بازاد 7 ِِِ ایت 9۵9۰9۰« بازار 
1 شمن (۲۱۳۲۲ 
اع اج ما ۵ مساوع] صنه]۷ هیرشسمن ( ۱ (هترهادهه ون ۱/۵ 
بیش از ۵۰ بنگاه رقیب بدون در انحصار داشتن سهم در خور توجهی از 
بازار وجود دارند. 0ب 1۲1 0 د ,68 5 رقابت کامل 
2 غمطازه عصست عمتاهموصی 50 صقطا عتمحط عتق عمط[ همتاتاهم‌هم ]۳۵160 
,6 )م تفص اصهمتصوته 2 و۵ ۳۵20201 
هیچ کدام از بنگاه‌های رقیب بیش از ۱۰ درصد بازار را در انحصار ندارند. رقابت انحصاری 
فطل عرمصط وععناهممصممط محصصتا ع‌صناهم‌صمی عطا ۶ عموز 0 < (1/۳۲) 10 > :01 ۳۵۵ 
۰ 9 0۴ 109۵ ممتاتاهم‌صمن) 
۴ بنگاه حداکثر ۴۰ درصد بازار را در انحصار دارند. انحصار چندجانبه باز 
عط 0۶ 405۵ ۱۵ تا ۵۶ زا0جمصمصط 2 276 ععتصوم‌صمی 4 0 > (1/۳7۳71) > 6 0 > 61 9 
۰( 0001( 
۳ 1 انحصار چندجانبه بسته 
۴ بنگاه حداقل ۶۰ درصد بازار را در انحصار دارند. 0 
۱ ی و کی 6 > (1/11۳71) > 3 0 < ,1) 1 
4 .)متجص معط ۵۶ 60۵ )28ع1 21 2۷۵ 11۳5 ) سك ۳ ۳۱۳ 
1000001۲ 
بیش از ۵۰ درصد بازار در انحصار یک بنگاه است. ۳ 
عم وا 2۵0نآممومصمصه و اعلنفجط عطا ۵۶ 5092 صقطا ۱۷۵2۵ 3> (1/۳1) >1 0 < 001 ۳ ۱ 
۹ ما اصفصنصورن1(0[ 
یک بنگاه کل بازار را در انحصار دارد. ۳ 8 اتخصاز کانال 


2 تاه مطا قم2نمممصممط رت فص 


008۵1۵۱ 


ماخذ: مادالا و همکاران (۱۹۹۵) 
5) ۸ ۰ ۱۷۲200212 :9۵۱9۲66( 


مرحله اول: مشخص کردن گزینه ها با توجه به هدف موضوع 
مورد نظر در تعیین شاخص‌های مختلف جهت انتخاب گزینه هاء. در 
این مطالعه ميانگین و ضریب‌نوسان ۱۰ شاخص (سهم کشور هدف از 
صادرات ایران» قیمت صادراتی گوجه‌فرنگی ايران در کشورهای هدف 
مورد بررسی» معکوس رتبه کشورها در صادرات گوجه‌فرنگی ایران و 
ظرفیت بازار کشورهای هدف برای محصول گوجه‌فرنگی» رشد 
اقتصادی کشورهدف» درآمد سرانه در کشور هدف» شاخص قیمت 
مصرف کننده در کشور هدف» درجه بازبودن اقتصاد در کشور هدف» 
رقابت‌پذیری صادرات و واردات بخش کشاورزی در کشور هدف) برای 
اولویت‌بندی کشورهای هدف گوجه‌فرنگی ایران مدنظر قرار گرفته 
است. 
انحراف معیار (1 تعداد گزینه‌ها و تعداد شاخص‌های مورد نظر). 

مرحله سوم: نرمال سازی داده های ماتریس به تست امه از 
مرحله‌ی دوم برای نرمال سازی از رابطه‌ی مقابل استفاده می‌شود: 

وکا رک 
۳ مک - ر2 
رث 

که در آن: 

: ميانگین شاخص‌ها یا هر یک از ستون‌های ماتریس 

۵ : انحراف معیار هر شاخص یا هر یک از ستون‌های ماتریس 


می‌باشند. 
بعد از بدست آوردن ماتریس استاندارد بزرگترین عدد هر ستون را 
به عنوان رقم ایده آل(00) در مراحل بعد مورد استفاده قرار می‌دهیم. 


مرحله چهارم: تعیین فاصله (اختلاف) 

در این مرحله با توجه به ماتریس استاندارد شده 2 فاصله‌ی هر 
گزینه را از دیگر گزینه‌ها برای هر شاخص با استفاده از رابطه‌ی زیر 
بدست می‌آید: 


)۸( ,۱ و 2 بو( 


باید توجه داشت که 13221090-0 و 120-102 خواهد بود. 
ماتریس بدست آمده که عناصر قطر اصلی آن همگی صفر هستند. 
ماتریس قواصل مرکب بین گزینه ها نامیده می‌شود. 


مرحله پنجم: تعیین کوتاه‌ترین فاصله 

در این مرحله پس از اینکه در مرحله‌ی قبل ماتریس فواصل 
مرکب بدست آمده» کمترین فاصله‌ی هر سطر از ماتریس تعیین 
می‌شود و سپس میانگین هر کدام از فاصله گزینه‌ها و انحراف معیار 
آنها بدست خواهد آمد. 
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مرحله ششم: همگن سازی گزینه ها 

با استفاده از روابط م28 «0- 0 حد بالا و پایین را 
مشخص کرده و هر گزینه‌ای که خارج از این مجموعه باشد از 
مجموعه حذف می‌شود. در پایان این مرحله ماتریس داده‌ها را با در 
نظر نگرفتن گزینه‌های حذف شده تشکیل داده و مراحل قبل تکرار 


خواهد شد. 


مرحله هفتم: تعیین الگو یا سرمشق گزینه‌ها (630) 

در این مرحله فاصله هر گزینه را از مقدار ایده‌آل محاسبه شده در 
مرحله چهارم بدست می‌آوریم. فاصله‌ی کمتر از مقدار ایده‌آل نمایانگر 
وضعیت مناسب و فاصله‌ی زیاد» بیان کننده‌ی وضعیت نامناسب گزینه 
می‌باشد. سرمشق گزینه‌ها فرمول )٩(‏ می‌باشد. 


11 
2 : 
)0 و2 - 22 د«كِ«ِِ« 
ندز 
برای محاسبه 0) انحراف معیار ستون مربوط به 0 را در عدد 
دو ضرب کرده و حاصل با ميانگین مربوط به ستون 0) جمع می 
شود. 


مرحله هشتم: رتبه‌بندی گزینه‌ها ([۲) 
اگر وضعیت هر گزینه با 1" نشان داده شود» در اینصورت رابطه 
(۱۰) وجود خواهد داشت: 
0 
۸ 


(۱۰) مح ۳ 

که در آن» [] وضعیت هر گزینه, 0ذ) سرمشق هرگزینه» 00 حد 
بالای گزینه را نشان می‌دهد. مقادیر۳ همواره بين صفر و یک قرار 
میگیرد و با توجه به اینکه مقادیر شاخصهای اولیه بر مبنای بزرگتر یا 
کوچکتر مرتب شده باشنده مقدار ۳ هر چقدر به صفر نزدیکتر باشد 
نشان ازاولویت آن کشور از جهمت جاذبه بازار در مقایسه با سایر 
کشورها و برخورداری بالاتر می‌باشد و هر قدر به یک نزدیک باشد 
گزینه‌ی مورد نظر در اولویت قرار خواهد گرفت. 

پس از محاسبه ی 17 کشورها را بر اساس درجه برخورداری مرتب 
می‌نمایند. نمونه مورد مطالعه در پژوهش حاضر ۲۵ کشور واردکننده 
ای راب افاستاد آمارات یه هرن ماک اند 
یتالیه آذربایجان, آلبانی. بلاروسء پاکستان. تاجیکستان. ترکمنستان» 
ترکیه» سوئد. عراق» عربستان سعودی عمان, فدراسیون روسیه, 
قرقیزستان قزاقستان» قطرء کویت گرجستان» لهستان) گوجه‌فرنگی از 
انزان است خی سا سای ۱۳-۱۳۹۷ از آنران واردات 
گوجه‌فرنگی داشته‌اند. لازم به ذکر است که برای محاسبه‌ی ضرایب 
مربوط به هرکدام از کشورها در این مطالعه از صفحه گسترده 


([۳۵) استفاده می‌شود. به منظور دستیابی به نتایج مورد انتظار 
داده‌های مورد استفاده در پژوهش پیش‌رو برای سال‌های ۱۳۸۰-۹۷ 
از پایگاه اطلاعاتی سازمان گمرک جمهوری اسلامی ایران و سازمان 
خوار و بار کشاورزی (۳۸۵0) جمع‌آوری شده است. که بعد از معرفی و 
رزیبی شاخص‌های ذکر شده در نهایت انتخاب کشورهای اولوست‌دار 
صورت گرفت. 


نتایج 


در پژوهش حاضر به منظور بررسی مزیت نسبی صادراتی گوجه 
فرنگی ایران از شاخص‌های مزیت نسبی آشکارشده و مزیت نسبی 
آشکار شده متقارن استفاده شده است. نتایج حاصل از بررسی مزیت 
نسبی صادراتی گوجه فرنگی ایران که در جدول ۲ ارائه شده است 
نشان می‌ دهد که مزیت نسبی صادراتی این محصول با نوسانات 
زیادی مواجه بوده است به طوری که از ابتدای دوره تا سال ۱۳۸۷ به 
دلیل وجود شاخص مزیت نسبی آشکارشده کمتر از یک و همچنین 
شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن منفی گوجه فرنگی صادراتی 
ایران فاقد مزیت نسبی بوده است ولی از سال ۱۳۸۸ وضعیت کشور 
در زمینه صادرات این محصول بهتر شده است به طوری که در اکشر 
سال‌ها شاخص مزیت نسبی آشکارشده بزرگتر از یک و به طبع آن 
صادرات گوجه فرنگی ايران دارای مزیت نسبی بوده است. بااین 
وجود با توجه به جایگاه ایران در تولید این محصول باید اقدامات 
موثرتری در زمینه انتخاب بازارهای هدف مناسب و صادرات این 
محصول لحاظ شود تا نهایتا صادرات گوجه فرنگی کشور به جایگاه 
مناسبی در بازار جهانی دست یابد چرا که صادرکنندگان ایرانی در بازار 
خود روبرو بوده‌اند. 

در ادامه به منظور بررسی و شناخت وضعیت بازار صادراتی گوجه 
فرنگی جهان و ایران و همچنین اولویت‌بندی بازارهای هدف اصلی 
ایران به ترتیب از شاخص‌های نسبت تمرکز شساخص 
نتایج حاصل از بررسی ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی جهان که 
در جدول ۲ ارائه شده است» نشان می‌دهد که ساختار بازار صادراتی 
این محصول در جهان ابتدا انحصار چندجانبه بسته بوده است که با 
طوری که در سال ۱۳۸۰ چهار کشور برتر صادرکننده گوجه فرنگی 
جهان ۶۱ درصد از کل صادرات جهان را به خود اختصاص داده‌اند اما 
این میزان در سال ۱۳۹۷ با ۱۷ درصد کاهش به ۵۱ درصد رسیده 


۸ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۶ شماره . بهار ۱۴۰۱ 


جهان را در اختیار داشته‌اند ولی از سال ۱۳۸۵ به بعد با رشد مستمر و 
گسترده‌ی کشورهای هلند و مکزیک در حوزه‌ی صادرات محصولات 
کشاورزی و توسعه فعالیت‌هایی که به تجارت خارجی مربوط می‌شوند. 
ترتیب چهارکشور برتر صادرکننده گوجه فرنگی جهان به مکزیک» 
هلند. اسپانیا و ترکیه تغییر کرده است. همچنین کشور ایران به واسطه 


وجود پتانسیل بالا جهت تولید و صادرات این محصول توانسته است 
جایگاه خود را در زمینه صادرات گوجه فرنگی ارتقاء بخشیده و در 
فاصله سال‌های ۱۳۹۶-۹۷ با کنار زدن ترکیه در رتبه چهارم 
کشورهای برتر صادرکننده این محصول قرار گیرد. 


جدول ۲- مزیت صادراتی گوجه فرنگی ایران 
معماهصهه)] صدتصه] 0۶ 20۷20/226 ۲۵0۵۲۲ -2 12016 


(1-٩ ۵۸‏ سس 

19 

132993 9 0.44 
129390 2۶211 023 
۱۳۹ 34 
1-239235 58 033 
1-2393 6 059 
1394 5 063 
1395 6 0051 
1396۵2۰/6 0048 
1331 ۵<2۵2-./.0 0039 


۸ 1-۸۹( سال 
2۳ 

1380 3 -.8 
1-291 ۵4 -1 
1392۵ ۰۶ /- 6 37 
1383 4 -)6 
1384 ۵4 -1 
1385 8 008 
1386۵02 -4 
13-29۳ 9 -26 
1-985 1 0026 


مأخذ: یافته‌های تحقية 


وعصن‌صن موه ععک بعمتتا0 


مطابق نتایج ارائه شده در جدول ۴ بررسی ساختار بازار صادراتی 
گوجه فرنگی ایران که نشان‌دهنده‌ی رقابت شرکای تجاری 
واردکننده‌ی گوجه فرنگی از ایران است. نشان می‌دهد در طول 
دوره‌ی مورد بررسی به استثنای سال ۱۳۹۷ که در آن ساختار بازار 
صادراتی گوجه فرنگی ایران اتحسار چند جائیهبسته می‌باشده ساختار 
بازار صادراتی این محصول در کشور همواره بنگاه مسلط بوده است به 
طوری که هر ساله یک کشور بیشتر از ۵۰ درصد صادرات این 
محصول از ايران را به خود اختصاص داده است. همانطور که ملاحظه 
می‌شود در سال ۱۳۸۰ چهار کشور برتر واردکننده گوجه فرنگی از 
رام ۱ فرص مازاک ایم محضول ار ایرا را اشفا دادباند که انم 
میزان در سال ۱۳۹۷ به ۸۲ درصد کاهش يافته است که با در نظر 
گرفتن افزايش تعداد کشورهای واردکننده گوجه فرنگی ایران از ۱۰ به 
۱ کشور قایل توضنیع است: لذا بر اسان کایج اراکه کت در ختول 
ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی طی دوره مورد مطالعه به ضرر 
کشور ایران و به نفع کشورهای وارد کننده می‌باشد به طوری که 
ضربه‌پذیری بازار صادراتی گوجه فرنگی ایران و قدرت انحصاری 
متقاضیان گوجه صادراتی ایران (انحصار خرید) افزایش يافته است. به 
عبارت دیگر طی دوره مورد بررسی بازارهای هدف تجاری ایران 
متنوع نبوده و بر روی چند کشور خاص متمرکز بوده است که این امر 
موجب عدم ثبات و کاهش در درآمد ارزی حاصل از صادرات گوجه 
فرنگی و کاهش قدرت چانه‌زنی ایران در بازار جهانی این محصول 
می‌گردد. 


در ادامه به منظور اولویت‌بندی و معرفی مناسب‌ترین بازارهای 
هدف بالقوه گوجه فرنگی ایران جهت صادرات آن از روش تحلیل 
کنو توش یی نادقف انم خاصل از برزی فراخل مان 
روش تاکسونومی عددی که در جدول ۵ ارائه شده است. نشان داد که 
بر اساس شاخص‌های جاذبه بازار, از ۲۵ کشور واردکننده گوجه فرنگی 
از ایران پس از حذف کشور ایتالی بهعنوان کشور ناهمکن از دیدگاه 
نتایج مربوط به رهیافت تاکسونومی) و همچنین حذف کشور 
یوکسلاوی (درنتیجه تجزیه و انحلال این کشور در سال ۸۲۰۰۶ ۲۳ 
کشور در زمره بازارهای هدف صادراتی ایران قرار گرفتند که نهایتا 
این کشورها بر اساس ضرایب اهمیت مربوط به خود (کشورهای با 
ضریب اهمیت کم‌تر در رتبه‌های بالاتر قرار می‌گیرند) در جایگاه 
نخست تا بیست و سوم کشورهای هدف صادراتی محصول گوجه 
ایرانقرار گرفتند 

لازم به ذکر است که از ۲۵ کشور وارد شده در تحلیل 
تاکسونومی» کشور ایتالیا به جهت اینکه از حیث شاخص‌های جاذبه 
بازار در مقایسه با سایر کشورهای هدف همگن نبود از لیست 
کشورهای منتخب حذف شده و فرایند اولویت‌بندی بار دیگر بدون 
حضور این کشور تکرار گردید تاج همگن‌سازی بازرها نشان داد که 
حد بالا و حد پایین مربوط به فاصله مرکب بین کشسورها () ببه 
ترتیب ۱۹/۹۷ و ۷/۹۸- می‌باشد و با توجه به اینکه 7 کشور ایتالیا 
(۳۸/۱۹) خارج از دامنه در نظر گرفته شده قرار داشت لذا این کشور از 
مجموعه بازارهای هدف حذف شد. 


ساختار بازار 
۷۲۵۱۰۱۵/6[ 
نحصار چندجانبه بسته 
۵/۵۵ 610160 
007( 
نحصار چندجانبه بسته 
۷۵۵۵۵ 610260 
0017( 
نحصار چندجانبه بسته 
۵۵۵۵ 610260 
000001۲( 
نحصار چندجانبه بسته 
۵۵۵۵ 610160 
0017( 


نحصار چندجانبه 
17 121۵۲21 ۷۲۷۱[ 
نحصار چندجانبه 
17 ۷۲۷۱۵121۵۲21[ 
نحصار چندجانبه 
17 121۵۲21 ۷۲۷۱[ 
نحصار چندجانبه 
17 ۷۲۷۱۵1216۲21[ 
نحصار چندجانبه 
17 ۷۲۷۱121۵۲21[ 
نحصار چندجانبه 
17 ۷۲۷۱۵121۵۲21[ 


نحصار چندجانبه 


[۷۲۷۱۵121۵۲21 17 


نحصار چندجانبه 


[۷۲۷۱۵121۵۲21 17 


نحصار چندجانبه 
17 ۷۲۷۱۵121۵۲21[ 


نحصار چندجانبه 


[۷۲۷۱1۱21۵۲21 17 


انحصار چندجانبه 


[۷۲۷۱۵121۵۲21 17 


انحصار چندجانبه 
17 ۷۲۷۱۵1۱21۵۲21[ 
انحصار چندجانبه 
17 121۵۲21 ۷۲۷۱[ 
انحصار چندجانبه 
7 ۷۲۱۷۱12۵۲2۵1[ 


کاظم پور و همکاران. اولویت‌بندی بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران بر اساس شاخص‌های رقابت بازاری 


جدول ۳- ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی جهان 


0 میقم ۱۷۵۲۵۵ عظ) ۵ متست‌تراگ -3 1و1 


رقبای تجاری فعال 
ری مممصزوتان ۸۵۲۵ 
اننپاتیا بکزیک, هل مراکشن 
,2006عطاعا رممترع۷ بصتهم5 
۱/۵۱۵ 
انا زمکریکه مایت کیه 
,206 ماع رممرع۷ بصتهم5 
۱۹۹ 
اسپانیاء مکزیک» هلند» ترکیه 
,12006 ماع رممترع۷ بصتهم5 
۱۹۹ 


انیا کیک قانی مو رنه 
2 ,06ط12مطاعاظ رممترع۷ بصتهم5 


اسپانیاه مکزیک» هلنده اردن 
,2006 ماع رممترع۷ بصتهم5 
1942 
مکزیک» اسپانیاه هلنده سوریه 
۵۸ ,۵۲12009ظ)۱۵ بصتهمرگ ,۷]۵60[ 
مکزیک» اسپانیاه هلنده سوریه 
۵ ,۵۲12009ظ)۱۵ رتمک ,۷۲۵60 
مکزیک اسپانی؛ هلنده ترکیه 
,۵)6۲12005 بصتهمگ ,۷]۵60[ 
۱۹۹ 
مکزیک, هلند. اسپانی سوریه 
۵ 20وی ر5صهاتمطام لا ۷۲۵60[ 
مکزیک هلند اسپانیاه ترکیه 
بطلهرک ,5صهاتمطام لا ۷۲۵60[ 
۱۹۹ 
مکزیک هلند اسپانیاه ترکیه 
بطلهرک ,5صهاتمطام لا ۷۲۵60[ 
۱۹۹ 
مکزیک هلند اسپانیاه ترکیه 
بطلهرک ر5صهاتمطام لا ۷۲۵60[ 
0۳۵ 
مکزیک» هلنده اسپانیهاردن 
مرک ر5صهاتمطام لا ۷۲۵60[ 
م0[ 
مکزیک هلند اسپانیاه ترکیه 
بطلهرک ر5صهاتمطام لا ۷۲۵60[ 
۱۹۹ 
مکزیک هلنده اسپانیه ترکیه 
بطلهرک ,5صهاتمطام لا ۷۲۵60[ 
0۳۵ 
مکزیک» هلنده اسپنیا مراکش 
بطلهرک ,5صهاتمطام لا ۷۲۵60[ 
00000( 
مکزیک, هلند اسپانیا ایران 


صح رصنهمد رول‌صهاعطاه لا ,ممن۷]۵[ 
مکزیک» هلند؛ اسپانیاء ایران 


صه رصتووری رعل‌صهانم‌طام لا ۷۲۵60[ 
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جدول ۴- ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی ایران 
۵ ۵۵0 م6قصصم) و صقن ۵۶ مساعن ۹0 -4 12016 


ساختار بازا قبای تجاری فعا سا 
3 رقبای تجاری فعال 1 ما عم ل 
)۷۱۵۲۵ متا ری ععمصنوتا ۸۲۵ 9« 
یت ۰ عرلق آذربایجان افتانستان روسید ۳ 0 .۰ 09 ۰ 074 ۰ 1380 
۵ 101010276[ 2 رماع تصهطو که بصه‌ژنهطته ۸ ,ر۳2[ 
بنگاه مسلط آذربایجان» عراق, افغانستان» 
با وا 265 8 .۰ 098 051 ۰ 1381 
۵ 100102۳06[ 2 بصم)عتصهطوکظ ,معا بجوزنهه ۵ خر 
۱ عراقی آذربایجان» روسیه اففانستان ۳ 8 .۰ 099 ۰۰ ۰.088 1382 
۵ 101۳0102176[ صماعتصهطعکظ بمتوو؟ بصه‌ژتهطاته م۸ ,م۳2 
بنگاه مسلط اق» , آذربایجان کویت 
ی ۰ عراق روسیه آثربایجان, کوه ۱9 059 8 ۰.۰ 075 ۰ 1383 
۵ 101۳010276[ ۲ ,۸2۵۲۵21120 مق1وفاک ,1۳20 
بنگاه مسلط اف » افغانستان» آذربایجان 
ی ۳ ۱47 068 8 ۰۰ 0:82 ۰۰ 1384 
۵ 10101۳2۳06[ جوزنده ۸2۵ رصعاوتصمطع که بفتووی۲ رمع[ 
بنگاه مسلط افقی» » آذربایجان, افغانستان 
ی یت 120 083 9و ...۰ 091 .۰۰ 1385 
۵ 1010102176[ حعاعتصهطوکه بصه‌زندطانه م۸ بوتوویی؟ رمع[ 
بنگاه مسلط اقء آذربایجان» » افغانستان 
ما یت 117 085 9و ...۰ 092 ۰۰ 1386 
۵ 101010276[ صماعتصهطوکظ بمتوو؟ بصه‌ژتهطاته م۸ ,م۳2 
ات ۰ عراقی آذربایجان, افغانستان, روسیه 116 6 ۰ 099 .۰ 0939 .۰۰ 1387 
۵ 101۳010276[ 2 محصم)ءتصهطوکه بصه‌ژنهطاه ۸ ,رم۳2] 
بنگاه مسلط اق. آذربایجان, افغانستان» 
۱ ی 120 083 و ۰ 091 ۰ 1388 
۵ 1010102۳06[ هم ,مها عتصهطعک۸ بصه‌ژتهطاته م۸ ,م۲2] 
بنگاه مسلط اق. افغانستان, آذربایجان» 
ات یی ی 114 08 8 ۰ 094 ۰۰ 1389 
۵ 1010102۳06[ 2م؟ بجه‌زنهها ۸2۵ رصم دتصعطع کم رمع[ 
بنگاه مسلط اق» افغانستان» پاکستان, آذربایجار 
۱ رای 1 130 07 098 87 ۰۰ 1390 
۵ 101۳010276[ جه‌زند ۸2۵ مصعاعتاه۳ ,صماوتصهطعکه ,م۲ 
بنگاه مسلط اق, افغانستان» آذربایجان» ترکمنستان 
۱ ِ ۱ ۱ توب 2 ف اب 120 083 098 091 1391 
۵ 0101۳0276[ حماوتصمصصآن ۰ بجه‌زنهطا ۸2۵ مصمادتصعطع که رمع[ 
ات و 127 079 097 89 ۰ 1392 
۵ 0۳019276[ ۵ ,طهنا رصم عنمه‌طعکظ ,م12 
بنگاه مسلط اق, افغانستان, امارات» تر کمنستان 
ی ی 127 079 8 ۰ 088 ۰ 1393 
۵ 2تون 1[ صحاعتصهمصآنت 1 رختضنا رصه)عتصه‌طع‌کظ رمهت 
بنگاه مسلط اق» افغانستان» ترکمنستان, امارات 
ما 0 135 04 8 .۰ 0:86 ۰۰ 1394 
۵ 080206 1[ طضنا ,صهاوتصعصص یت[ رصم عتصحطعکظ رموت 
بنگاه مسلط اق, افغانستان, امارات» 
ی سا 9 ۱43 00 8 . 083 ۰ 1395 
۵ 00120[ ۵ ,نا رصم عتمح‌طعکظ ,م12 
بنگاه مسلط اق» افغانستان» پاکستان, امارات 
۳ ان 185 054 2 .۰.۰ 072 ۰ 1396 
۵ 0801206 1[ هلا ,صه)عنلهط ,صعاعتصحطعک۸ رم2:[ 
انحصار چند چانبه بسته 
۱ اق» روسیه» امارات افغانستاه 
أ 4.40 023 052 0 - 1397 
و حماوتصهطوعله ,نا رمتوعبی؟ رمه:][ 
00007( 


ماخذ: یافته‌های تحقیق 


وعصنل‌صن موه ععک بعمتتا0 


مطابق جدول ۵ نتایج اولویت‌بندی کشورهای هدف ایران با 
رهیافت تاکسونومی عددی نشان داد که در طی دوره مورد بررسی 
کشورهای عراق. آذربایجان, افغانستان, روسیه و پاکستان به ترتیب 
بالاترین سهم از صادرات ایران را داشته‌انده اما بر اساس نتایج 
اولویت‌بندی مشخص شد که این کشورها به ترتیب در رتبه‌های ۰۱۰ 
۵ ۶ و ۲۱ قرار دارند. در میان بازارهای بالفعل گوجه فرنگی ایران 
کشورهای ازبکستان» ارمنستان» اکراین» قرقیزستان» آذربایجان, امارات 


متحده عربی» تاجیکستان» بلاروس, افغانستان» عراق» گرجستان, 
ترکیه» کوبت» ترکمنستان» قطر» روسیه» لهستان» قزافستان» عمان؛ 
آلبانی» پاکستان, عربستان صعودی و سوئد با توجه به شاخص‌های 
مورد بررسی به ترتیب بهترین بازارها برای گوجه فرنگی ایران 
می‌باشند. اما متوسط سهم ایران از بازار * کشور برتر به ترتیب 
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۸ درصد است. 
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۲ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۶ شماره . بهار ۱۴۰۱ 


لذا گرچه این کشورها از نظر نتایج تاکسونومی در اولویت هستند 
اما در واقعیت به عنوان اولوبت صادراتی به آنها هیچ توجهی نشده 
است. توجه به وضعیت صادرات فعلی گوجه فرنگی به کشورهای 
مختلف نشان می‌دهد که تفاوت قابل ملاحظه‌ای بین بازارهای بالقوه 
و بالفعل وجود دارد. بدین معنی که بازارهای هدف بالقوه عمدتا 
بازارهای بالفعل نیستند. 


بحث و نتیجه گیری 


در زمینه تولید گوجه فرنگی کشور ایران با تولید ۵/۲ میلیون تن 
گوجه فرنگی رتبه هشتم برترین تولیدکننده‌های این محصول در 
جهان را دارا بوده است. لذا توسعه صادرات این محصول می‌تواند 
نقش به سزایی در افزايش درآمد ارزی کشور در راستای تکیه بر 
درآمدهای غیرنفتی داشته باشد. بررسی روند صادرات گوجه فرنگی در 
سال‌های اخیر نشان دهنده رشد ارزش صادرات این محصول بوده 
است اما در مقابل مزیت صادراتی گوجه فرنگی ایران در طی دوره 
مورد بررسی با نوسانات زیادی همراه بوده و این امر برای 
صادرکنندگان گوجه فرنگی کشور نشان از وجود یک ریسک رقایتی 
در زمینه تجارت این محصول می‌باشد. لذا اتخاذ سیاست‌هایی جهت 
رصد دائمی و سیاستگذاری در زمینه ارتقاء سطح رقابت‌پذیری 
صادرکنندگان ایرانی از نظیر بالابردن سطح کیفیت بسته‌بندی» 
تبلیغات جهت معرفی محصول در بازارهای جدید و توسعه يافته و 
همچنین وضع تعرفه‌های ترجیحی با سایر کشورها ضروری به نظر 
می‌رسد. 

بررسی ساختار یزار گوجه فرنگی ایران نشان داد که در طول 
دوره مورد بررسی ساختار بازار صادراتی گوجه فرنگی ایران از تنوع 
برخوردار نبوده و بر روی چند کشور خاص متمرکز بوده است که این 
امر موجب عدم ثبات و کاهش در درآمد ارزی حاصل از صادرات 
گوجه فرنگی و کاهش قدرت چانه‌زنی ایران در بازار جهانی این 
محصول شده است که این وضعیت نهایتا به ضرر تولیدکنندگان کشور 
ایران و به نفع کشورهای واردکننده بوده است. لذا توصیه می‌شود در 
زمینه تجارت این محصول با شناسایی بازارهای هدف صادراتی جدید 
و نپا و ارسال کالا به این کشورها و همچنین افزایش تعداد بازارهای 
هدف صادراتی و نزدیک ساختن بازار صادراتی ایران به حالت رقابتی» 
صادرات گوجه فرنگی ایران از حالت تمرکز بر چند بازار محدود و 
سنتی (بنگاه مسلط) خارج شود. 

به منظور بازاربابی صادراتی نخستین گام تعیین بازار هدف و 
مشخص کردن نیازهایی از آن بازار خواهد بود که برای محصولات و 
خسانت بشگاه ابجاد تقاضا من فانک هر ان رخوهی سیف کنیا 
بهره‌مندی از روش تحلیل تاکسونومی عددی به عنوان روشی کارا 


بازارهای هدف صادراتی ایران در طی دوره ۱۳۸۰-۹۷ شناسایی شده 
و نهایتا با توجه به شاخص‌های دهگانه جاذبه بازار بازارهای هدف 
بالقوه برای صادرات آتین گوجه فرنگی ایران انتخاب شوند. نتایج 
اولویت‌بندی بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران نشان داد که از ۲۵ 
کشور واردکننده گوجه فرنگی ایران» ۲۳ کشور در زمره بازارهای هدف 
صادراتی گوجه فرنگی ایران قرار گرفتند. از بین بازارهای عمده بالفعل 
گوجه فرنگی ایران که بیشترین واردات این محصول از ایران را به 
خود اختصاص داده‌اند تنها ۴ کشور آذربایجان» افغانستان» امارات 
متحده عربی و آرمنستان در بین ۱۰ کشور که دارای اولویت قوی 
هستند قرار دارند و بقیه واردکنندگان گوجه فرنگی از ایران به عنوان 
بازارهای هدف با اولویت ضعیف محسوب می‌شوند. لذا در صادرات 
گوجه فرنگی باید سیاستی اتخاذ شود که تمرکز اصلی به سمت 
کشورهایی با اولویت بالا منعطف شود تا ضمن بررسی شرایط موجود 
در بازارهای اولویت‌دار به ترتیب اهمیت. با آگاهی کامل از تمامی 
شرایط بازارهای هدف به ویژه سليقه مشتریان در آنها نفوذ کرد. 
مقایسه صادرات گوجه فرنگی به بازارهای هدف صادراتی ایران در 
طی سال‌های ۱۳۸۰-۹۷ نشان داد که برخی از کشورها از جمله 
ازیکستان, ارمنستان, قرقیزستان ؛ اک‌راین و بلاروس از جمله 
کشورهای هستند که علی‌رغم اينکه بر اساس نتایج اولویت‌بندی به 
عنوان بازارهای هدف اصلی گوجه ایران مطرح می‌باشند ولی در طی 
سال‌های مورد بررسی صادرات کشور ایران به این بازارهای هدف 
بسیار ناچیز بوده است. بدین ترتیب می‌توان اذعان کرد که بازارهای 
هدف بالقوه‌ای در صادرات گوجه فرنگی وجود دارند که صادرکنندگان 
می‌توانند ضمن مطالعه بیشتر و شناسایی این بازارهاء راه‌های نفوذ در 
آنها را دريابند و با در نظر گرفتن راهبردهای خاص» حضوری مستمر 
در اين بازارها داشته باشند. نتیجه فوق همسو با مطالعه مدرسی و 
همکاران (2020 ,1 2۶ 1۷00277651) می‌باشد که با اولویت‌بندی 
بازارهای هدف گوجه فرنگی ایران نشان دادند که تفاوت‌های عمده‌ای 
بین بازارهای هدف بالقوه و بالفعل گوجه فرنگی صادراتی ایران وجود 
داشته است لذا می‌بایست با اتخاذ سیاست‌های حمایتی مناسب در 
بخش صادرات » در جهت توسعه صادرات و شناخت بازارهای هدف 
صادراتی اولویت‌دار اقدام نمود. 

نتایج ارائه شده درل جدول ۵ نشان داد که اختلافات عمده بین 
کشورهای هدف بالفعل و کشورهای هدف بالقوه بر اساس نتایج 
بدست آمده از اولویت بندی کشورهای هدف صادراتی ایران بر اساس 
شاخص‌های جذابیت بازار وجود دار به طوری که ٩‏ کشور هدف 
اصلی بر اساس نتایج تاکسونومی عددی, در واقعیت تنها ۱۳/۴ درصد 
صادرات گوجه فرنگی ایران در طول دوره مورد بررسی را به خود 
اختصاص داده‌اند. لذا با توجه به اينکه صادرات محصول گوجه فرنگی 
تا به حال در چارچوب یک استراتژی بازاریابی مدون و اصولی صورت 
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نگرفته» ضرورت دارد که با توجه به بازارهای هدف معرفی شده بر استراتژی بلندمدت توسعه صنعتی و نهایتا یک استراتژی توسعه 


اساس نتایج اولویت‌بندی» استراتژی توسعه صادرات محصولات مورد صادرات و بازاریابی نیز از جمله ضروریات حتمی در این مورد می‌باشد 


ی اما ای با ان کی ری ایا اه ارس 
مسئولین امر در برنامه‌ریزی بازرگانی کشور ارائه شود. همچنین یک 
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۲ ۳۱0۲۲ اصقاظ ۷۲۱۵۵۱621 ۵۶ ممتاممتصهام(1 .2016 ,۷۲ هتفگ متصمه مه ریگ تعتلمک تمصطه ری .9 مهتعهبدزما۷ 
(صقو۳۵ 1) .726-737 :46 طمتهعومک امعم م1۵۵1 فصه ومنمطمصمعظ! تمنانم‌تتوض ۵۶ لمصتاهز صمتصویا مق صا فام‌لنه]۱۷ 
4 2607 [22059/1. 10 /05://:,01.0۲2) 

۲ ۱8]20010۵ظ موتصه۱ عمتونو ,2011 ۳۰ پاتمصوط 4ص ره امم‌صهلنطان بط تهدطاهتطومظ نصمتطه]۱۷ ری صهبهعلوظ 
-1 :19 )صعمهمم1۵7۵۱ مه ومتصطمصمعظ آهعبهانه‌تهه طمدمعممه مده]۱۷ عصن۵ع۰۲ مه مممامه۸0 ۷ تاهتهمصمن) نصمتالد0ظ 
(۵120ز۳6 10) .26 
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21۰. 


۴ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۶ شماره ‏ بهار ۱۴۰۱ 


۸2۵02 ]۱28 0۶ )۱۱۵0۲ هباوخ 10۲ وامانه] )عع:12 صه عمهامه۸0۷ 0۵۵220۷۵ ۵۶ لته .2017 ,۲ امه 
(۳۴۵۶120 19) :39-66 :(9)36 ۲۵۷1866 

5۹ ۲ ۱۷۲۵۲۵۲ ۱۷۲۵۵۲ ۳0۲۱ 02۵۵0 و۵ ۳۵۵۲ امه ۵۶ عاصعصتمهاعنا مط گم مماامعاع۳]8۷6 ,2019 ۲۰ 2وماعصتلی] 
۰ :]10 .71-80 :(1102 1۶008۵26 لمح فعتمهمعمعظ طا فیممروظ مصتتم0 

۲ ۷۷۵۲۱ 220 مممامه۸0۷ 00۳۵۵2120۷۵ .2011 ,1۷۲ ۵02۷6۲012206ظ1 مصه رو ط002۷6۲012206ط1 ریک تطعع920 
(صهلونع۴ م) .59-67 :3 موم ومتمومممعظ لهسالنه اتمه ۵۶ مرول متام بممدو ۵ مامتا 

تهصصاممک ,2۵مصهامدان بنلدزنه۳ ها 0مامافصه رل۷۷۵/۱ ۰.۲۱۲0 فط) صا عصمصصم ماعبونا متصمجمع۴ ,1942 ,۷۲ 100270 
۱۹ 

عصتامی۱۷2/۱ ۵۶ امصسم! امصمتاممعه1 ,۷۷۵۲۱۵ مطا طا ۰۲۶۵۵۵ تمطمتامصمام! ۵۶ عمصماعهمرصا م1 ,2013 ۷۰ .0 ۱۷1127291 
111-۰ :9 طمت62وم )صمجصمومصه] 20 5۵۳۷1۵65 لمامصمهز۲ 
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